
MARKETING 
PRE ŠKOLY 

DIGITÁLNY

Príručka pre učiteľov,
ktorí majú na starosti sociálne
siete školy.

DSA



HLAVNÝCH SOCIÁLNYCH
SIETÍ

PREHĽAD 

Sociálne siete zohrávajú kľúčovú úlohu v modernom marketingu a
komunikácii. Každá platforma má svoje špecifické vlastnosti a
cieľové publikum. Tu je prehľad niektorých z hlavných sociálnych
sietí, ktoré môžu byť užitočné pre školy a učiteľov.

Hlavné sociálne siete

1. Facebook

Cieľová skupina: Široké vekové rozpätie, od mladších dospelých po staršie
generácie.

Výhody: Vhodný na zdieľanie rôznych typov obsahu, ako sú texty, obrázky,
videá a udalosti. Umožňuje vytváranie komunít prostredníctvom skupín a
stránok.

Nevýhody: Organický dosah môže byť obmedzený kvôli preťaženosti obsahu.
Algoritmy uprednostňujú príspevky s vysokou interakciou.

2. Instagram

Cieľová skupina: Najmä mladší dospelí a tínedžeri.

Výhody: Zameriava sa na vizuálny obsah, čo je ideálne pre pútavé fotografie a
videá. Funkcie ako Stories a Reels umožňujú kreativitu a interaktivitu.

Nevýhody: Nie je vhodný pre dlhšie textové príspevky. Vyžaduje pravidelnú
aktualizáciu vizuálneho obsahu.



HLAVNÝCH SOCIÁLNYCH
SIETÍ

PREHĽAD 

5. TikTok

Cieľová skupina: Najmä generácia Z (mladšie publikum).

Výhody: Krátke, zábavné a virálne videá. Skvelá platforma pre kreatívne
kampane, ktoré môžu rýchlo získať pozornosť.

Nevýhody: Potreba neustálej kreativity a rýchlej produkcie obsahu. Môže
vyžadovať väčšiu časovú investíciu na tvorbu obsahu.

4. LinkedIn

Cieľová skupina: Profesionáli a firmy.

Výhody: Ideálny na profesionálne networking a zdieľanie odborných článkov či
úspechov. Umožňuje budovanie odborného profilu školy.

Nevýhody: Menej vhodný pre neformálny obsah. Viac zameraný na B2B
komunikáciu.

Každá sociálna sieť ponúka unikátne príležitosti na komunikáciu a
zapojenie publika. Pre školy je dôležité identifikovať, ktoré platformy
najlepšie oslovia ich cieľovú skupinu a ako môžu jednotlivé siete
efektívne využívať na prezentáciu a budovanie značky školy.



PRÁCE S ALGORITMAMI
SOCIÁLNYCH SIETÍ

ZÁKLADY 

ALGORITMY POSUDZUJÚ

Interakcie: Koľko lajkov, komentárov a zdieľaní má príspevok.

Relevantnosť: Ako často používateľ interaguje s konkrétnym typom obsahu
alebo konkrétnym účtom.

Čas: Ako dlho používateľ zotrváva pri určitých príspevkoch alebo videách.

Frekvencia: Ako často sa používateľ prihlasuje na platformu.

ALGORITMY SOCIÁLNYCH SIETÍ 

Algoritmy sociálnych sietí sú súbory pravidiel a procesov, ktoré platformy ako
Facebook, Instagram, Twitter a ďalšie používajú na určovanie toho, aký obsah
sa zobrazí používateľom. Tieto algoritmy analyzujú rôzne faktory, ako sú
interakcie používateľov, čas strávený na príspevkoch, reakcie a ďalšie metriky,
aby personalizovali zážitok každého používateľa.

Ako fungujú? 
Algoritmy fungujú na základe analýzy správania používateľov a snažia sa
predpovedať, aký obsah by mohol byť pre jednotlivca najzaujímavejší alebo
najrelevantnejší. Cieľom je udržať používateľov zapojených a aktívnych na
platforme čo najdlhšie. 

ZÁKLADY PRÁCE S ALGORITMAMI

1. Pochopenie publika:
Identifikujte svojich sledovateľov a ich preferencie. Zistite, aký typ obsahu ich
najviac zaujíma a interaguje s ním.

2. Pravidelnosť a konzistencia:
Pravidelné prispievanie obsahu zvyšuje šance, že sa váš obsah objaví v
newsfeede vašich sledovateľov. Vyberte si harmonogram, ktorý budete
dodržiavať.



PRÁCE S ALGORITMAMI
SOCIÁLNYCH SIETÍ

ZÁKLADY 

3. Kvalitný obsah:
Algoritmy uprednostňujú obsah, ktorý má vysoké miery zapojenia. Vytvárajte
pútavý, informačný a zábavný obsah, ktorý povzbudzuje k interakcii.

4. Interakcia s publikom:
Reagujte na komentáre a správy od sledovateľov. Algoritmy berú do úvahy aj
to, ako často a ako rýchlo reagujete na interakcie od svojho publika.

5. Využívanie formátov:
Rozmanitosť formátov, ako sú obrázky, videá, príbehy alebo živé vysielanie,
môže pomôcť zvýšiť dosah vášho obsahu.

6. Monitorovanie trendov:
Sledujte aktuálne trendy a snažte sa ich integrovať do svojho obsahu, keď je to
relevantné. Algoritmy môžu zvýhodniť príspevky, ktoré sa vzťahujú k
aktuálnym udalostiam alebo trendom.

PRAKTICKÉ TIPY PRE MAXIMALIZÁCIU DOSAHU

Analyzujte metriky:

Pravidelne kontrolujte štatistiky svojich príspevkov, aby ste porozumeli, čo
funguje a čo nie. Používajte tieto dáta na úpravu svojej stratégie.

Experimentujte: 

Nebojte sa experimentovať s rôznymi typmi obsahu a časmi zverejňovania,
aby ste zistili, čo najlepšie oslovuje vaše publikum.
Optimalizácia pre vyhľadávanie: Používajte správne kľúčové slová a hashtagy,
aby ste zvýšili šance, že váš obsah bude objavený.



MEDZI ORGANICKÝM
OBSAHOM A PLATENOU
REKLAMOU NA SOCIÁLNYCH
SIEŤACH

ROZDIEL 

ORGANICKÝ OBSAH

Organický obsah je taký, ktorý je zdieľaný bez platenia za jeho viditeľnosť.
Zahŕňa všetko, čo škola alebo učiteľ zverejní na svojom profile, ako sú
príspevky, fotky, videá, či príbehy bez sponzorstva.

Výhody:

Autenticita: 
Organický obsah často pôsobí dôveryhodnejšie a autenticky, čo pomáha
budovať dôveru a vzťahy s publikom.

Nákladová efektívnosť:
Keďže nevyžaduje finančné investície, je vhodný pre školy s obmedzeným
rozpočtom.
Dlhodobý vzťah: Umožňuje budovanie dlhodobého vzťahu a angažovanosti s
komunitou.

Nevýhody:

Obmedzený dosah: 
Algoritmy môžu obmedziť viditeľnosť organického obsahu, čo znamená, že
môže osloviť iba menšiu časť publika.

Vyššia náročnosť na čas:
Vyžaduje čas na vytváranie kvalitného a pravidelného obsahu, ktorý zaujme
publikum.

V marketingu na sociálnych sieťach existujú dve hlavné stratégie na
oslovenie publika: organický obsah a platená reklama. Každá z nich má
svoje výhody a nevýhody a je vhodná pre rôzne ciele a situácie. 
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PLATENÁ REKLAMA

Platená reklama na sociálnych sieťach zahŕňa sponzorované príspevky,
kampane a reklamy, ktoré sú financované s cieľom zvýšiť ich dosah a
viditeľnosť.

Výhody:

Zvýšený dosah: 
Umožňuje zacielenie na špecifické publikum, čo môže výrazne zvýšiť dosah a
počet zobrazení.

Rýchle výsledky:
Platené kampane môžu poskytnúť okamžité výsledky a zvýšiť návštevnosť či
interakcie v krátkom čase.
Presné cielenie: Umožňuje detailné zacielenie na základe demografie,
záujmov alebo správania používateľov.

Nevýhody:

Náklady: 
Vyžaduje finančné investície, ktoré môžu byť pre niektoré školy limitujúce.

Menej autentické vnímanie: 
Publikum môže vnímať platené príspevky menej autenticky, čo môže znížiť
ich efektívnosť.

Výber medzi organickým obsahom a platenou reklamou závisí od cieľov
školy a dostupného rozpočtu. Ideálne je kombinovať obe stratégie:
využívať autentický organický obsah na budovanie dlhodobého vzťahu s
publikom, zatiaľ čo platená reklama môže podporiť viditeľnosť a dosiahnuť
špecifické krátkodobé ciele, ako napríklad propagácia udalostí či nových
programov.



A ZJEDNOTENIE PRÍSPEVKOV
NA SOCIÁLNYCH SIEŤACH

VIZUALIZÁCIA 

VIZUALIZÁCIA

Prvý dojem: 
Príspevky s atraktívnou grafikou a kvalitnými vizuálmi zaujmú používateľov
rýchlejšie ako textové príspevky.

ZJEDNOTENIE

Konzistentný vzhľad:
Použitie konzistentných farieb, fontov a štýlov zvyšuje rozpoznateľnosť a
profesionálnosť značky, Zjednotený vizuálny štýl podporuje identitu školy a
pomáha pri budovaní dôveryhodného imidžu.

AKO DOSIAHNUŤ VIZUALIZÁCIU A ZJEDNOTENIE PRÍSPEVKOV

Farebná paleta:
Vyberte základné farby, ktoré reprezentujú vašu školu a používajte ich
konzistentne.

Fonty: 
Používajte rovnaké písmo alebo kombináciu písiem, ktoré sa hodia k imidžu
školy.

Logo: 
Zahrňte logo školy do príspevkov, kde je to vhodné.

Používajte šablóny:
Vytvorte šablóny pre rôzne typy príspevkov (napr. oznámenia, udalosti,
úspechy), čo uľahčí proces tvorby a zabezpečí konzistenciu.

Vizuálne príbehy:
Rozprávajte príbehy prostredníctvom vizuálov. Používajte obrázky a videá,
ktoré emocionálne zapoja vaše publikum.

Kvalitný obsah:
Dbajte na kvalitu obrázkov a videí. Rozmazané alebo nekvalitné vizuály môžu
poškodiť reputáciu školy.

Pravidelné aktualizácie:
Udržujte vizuálnu stratégiu aktuálnu, reagujte na trendy a prispôsobujte
vizuály novým potrebám školy.



COPYWRITING, KĽÚČOVÉ SLOVÁ
A HEŠTEGY NA SOCIÁLNYCH
SIEŤACH

COPYWRITING, 

Efektívny copywriting je základom pre zaujaté a zapojené publikum na
sociálnych sieťach. Správne používanie kľúčových slov a heštegov pomáha
zvyšovať viditeľnosť príspevkov a uľahčuje ich nájdenie vo vyhľadávaniach.

COPYWRITING

Copywriting je umenie a veda písania textov, ktoré motivujú alebo
presviedčajú publikum k určitej akcii. Na sociálnych sieťach môže ísť o
zvýšenie angažovanosti, zdieľania informácií alebo povzbudiť k účasti na
udalosti.

TIPY NA EFEKTÍVNY COPYWRITING

Znalosť publika: 
Pochopenie toho, kto je vaše publikum, čo ich zaujíma a aký jazyk používajú, je
kľúčové pre tvorbu účinných správ.

Jasnosť a stručnosť:
Zosumarizujte najdôležitejšie informácie do krátkych, jasných viet. Sociálne
siete sú rýchlo sa meniacim prostredím, kde používateľské pozornosti sú
krátke. 

Výzva k akcii: 
Povzbuďte publikum, aby vykonalo konkrétnu akciu, napríklad "Zdieľajte",
"Prihláste sa" alebo "Navštívte našu stránku".

Emocionálne spojenie: 
Používajte jazyk, ktorý vzbudzuje emócie a rezonuje s čitateľmi, čím podporuje
osobnejšie spojenie.

KĽÚČOVÉ SLOVÁ

Kľúčové slová sú výrazy alebo frázy, ktoré najlepšie vystihujú obsah vášho
príspevku a sú najpravdepodobnejšie vyhľadávané vaším cieľovým publikom.



COPYWRITING, KĽÚČOVÉ SLOVÁ
A HEŠTEGY NA SOCIÁLNYCH
SIEŤACH

COPYWRITING, 

Ako ich efektívne používať:

Relevancia: 
Vyberajte kľúčové slová, ktoré sú relevantné pre vašu školu a príspevok.

Prieskum: Vykonajte prieskum, aby ste zistili, aké slová alebo frázy publikum
najčastejšie používa pri hľadaní obsahu súvisiaceho s vašou školou.

Optimalizácia: 
Integrujte kľúčové slová prirodzene do textu, aby ste zlepšili SEO
(optimalizáciu pre vyhľadávače) a zvýšili šance na zobrazenie vašich príspevkov
vo vyhľadávaniach.

HEŠTEGY

Heštegy (#) sú nástroje používané na kategorizáciu obsahu na sociálnych
sieťach, uľahčujúce jeho objavovanie inými používateľmi.

Ako ich efektívne používať:

Špecifickosť: 
Použite heštegy, ktoré presne opisujú obsah vášho príspevku. Vyhnite sa príliš
obecným heštegom, ktoré môžu byť preplnené a menej efektívne.

Populárne heštegy: 
Využívajte populárne heštegy, ktoré sú aktuálne trendové, avšak len ak sú
relevantné pre váš obsah.

Kombinácia heštegov: 
Použitím kombinácie populárnych a špecifických heštegov zvýšite svoju
viditeľnosť a dosah.

Tieto prvky napomáhajú nielen k lepšiemu zapojeniu publika, ale aj k
lepšej pozícii vašej školy v online priestore.



GRAFICKÝ NÁSTROJ
CANVA

CANVA JE INTUITÍVNY DIZAJNOVÝ NÁSTROJ, KTORÝ PONÚKA

Šablóny:
 Stovky predpripravených šablón pre rôzne typy projektov.

Knižnica prvkov: 
Obrovskú databázu obrázkov, ikon, grafov a fontov, ktoré môžete voľne
používať.

Jednoduchosť používania: 
Drag-and-drop rozhranie, ktoré umožňuje ľahko a rýchlo vytvárať
profesionálne vyzerajúce dizajny bez potreby pokročilých znalostí grafického
dizajnu.

AKO PRACOVAŤ S CANVOU

Registrácia a prístup:
Zaregistrujte sa na stránke Canva.com pomocou e-mailu alebo cez Google
účet.
Po overení vášho statusu učiteľa získajte prístup k PRO verzii zdarma.

Výber a úprava šablón:
Vyberte si z množstva šablón podľa typu vizuálu, ktorý chcete vytvoriť (napr.
plagáty, prezentácie, príspevky na sociálne siete).
Prispôsobte šablónu podľa svojich potrieb úpravou textov, farieb, obrázkov a
iných prvkov.

Práca s elementmi:
Pridávajte a upravujte elementy pomocou jednoduchej funkcie drag-and-
drop. Využívajte rôzne funkcie ako zmena veľkosti, rotácia, farebné filtre a
efekty, aby ste dosiahli želaný vizuálny efekt.

Export a zdieľanie:
Po dokončení návrhu si ho môžete stiahnuť vo formátoch ako PNG, JPG, PDF
a ďalších.

Canva je populárny online nástroj na grafický dizajn, ktorý umožňuje
používateľom jednoducho vytvárať rôzne vizuálne materiály ako plagáty,
prezentácie, infografiky a príspevky na sociálne siete. Pre učiteľov je Canva
v PRO verzii zdarma, čo prináša široké možnosti využitia v školskom
prostredí.
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