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PRE SKOLY
DSA

Prirucka pre ucitelov,
ktori maju na starosti socidlne
siete skoly.



PREHLAD
HLAVNYCH SOCIALNYCH
SIETI

Socidlne siete zohravaja kl'déovi Glohu v modernom marketingu a
komunikacii. Kazda platforma ma svoje Specifické viastnosti a
cielové publikum. Tu je prehFad niektorych z hlavnych socialnych
sieti, ktoré mézu byt uzitoéné pre skoly a uéitel'ov.

€) Linkedd d

TikTok

Hlavné socialne siete

1. Facebook

Cielova skupina: Siroké vekové rozpatie, od mladsich dospelych po starsie
generacie.

Vyhody: Vhodny na zdielanie réznych typov obsahu, ako su texty, obrazky,
vided a udalosti. Umoznuje vytvaranie komunit prostrednictvom skupin a
stranok.

Nevyhody: Organicky dosah moéze byt obmedzeny kvoli pretazenosti obsahu.
Algoritmy uprednostnuju prispevky s vysokou interakciou.

2. Instagram

Cielova skupina: Najmna mladsi dospeli a tinedzeri.

Vyhody: Zameriava sa na vizualny obsah, ¢o je idealne pre putaveé fotografie a
vided. Funkcie ako Stories a Reels umoznuju kreativitu a interaktivitu.

Nevyhody: Nie je vhodny pre dlhsie textoveé prispevky. Vyzaduje pravidelnu
aktualizaciu vizualneho obsahu.
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5. TikTok

Cielova skupina: Najma generacia Z (mladsie publikum).

Vyhody: Kratke, zabavné a viralne videa. Skvela platforma pre kreativne
kampane, ktoré moézu rychlo ziskat pozornost.

Nevyhody: Potreba neustalej kreativity a rychlej produkcie obsahu. Méze
vyzadovat vacsiu Casovu investiciu na tvorbu obsahu.

4. Linkedln

Cielova skupina: Profesionali a firmy.

Vyhody: Idealny na profesionalne networking a zdielanie odbornych ¢lankov &i
uspechov. Umoznuje budovanie odborného profilu skoly.

Nevyhody: Menej vhodny pre neformalny obsah. Viac zamerany na B2B
komunikaciu.

Kazda socialna siet ponuka unikatne prilezitosti na komunikaciu a
zapojenie publika. Pre skoly je dolezité identifikovat, ktoré platformy
najlepsie oslovia ich cielovu skupinu a ako moézu jednotlivé siete
efektivne vyuzivat na prezentaciu a budovanie znacky skoly.



ZAKLADY
PRACE S ALGORITMAMI
SOCIALNYCH SIETI

ALGORITMY SOCIALNYCH SIETi

Algoritmy socialnych sieti su subory pravidiel a procesov, ktoré platformy ako
Facebook, Instagram, Twitter a dalSie pouzivaju na urcovanie toho, aky obsah
sa zobrazi pouzivatelom. Tieto algoritmy analyzuju rézne faktory, ako su
interakcie pouzivatelov, ¢as straveny na prispevkoch, reakcie a dalSie metriky,
aby personalizovali zazitok kazdého pouzivatela.

Ako funguja?

Algoritmy funguju na zaklade analyzy spravania pouzivatelov a snazia sa
predpovedat, aky obsah by mohol byt pre jednotlivca najzaujimavejsi alebo
najrelevantnejsi. Cielom je udrzat pouzivatelov zapojenych a aktivnych na
platforme c¢o najdlhsie.

ALGORITMY POSUDZUJU
Interakcie: Kolko lajkov, komentarov a zdielani ma prispevok.

Relevantnost: Ako ¢asto pouzivatel interaguje s konkrétnym typom obsahu
alebo konkrétnym uctom.

Cas: Ako dlho pouzivatel zotrvava pri uréitych prispevkoch alebo videach.

Frekvencia: Ako ¢asto sa pouzivatel prihlasuje na platformu.

ZAKLADY PRACE S ALGORITMAMI

1. Pochopenie publika:
Identifikujte svojich sledovatelov a ich preferencie. Zistite, aky typ obsahu ich
najviac zaujima a interaguje s nim.

2. Pravidelnost a konzistencia:

Pravidelné prispievanie obsahu zvySuje Sance, Ze sa vas obsah objavi v
newsfeede vasich sledovatelov. Vyberte si harmonogram, ktory budete
dodrziavat.
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3. Kvalitny obsah:
Algoritmy uprednostnuju obsah, ktory ma vysoké miery zapojenia. Vytvarajte
putavy, informacny a zabavny obsah, ktory povzbudzuje k interakcii.

4. Interakcia s publikom:
Reagujte na komentare a spravy od sledovatelov. Algoritmy berd do Uvahy aj
to, ako Casto a ako rychlo reagujete na interakcie od svojho publika.

5. Vyuzivanie formatov:
Rozmanitost formatov, ako su obrazky, videa, pribehy alebo zivé vysielanie,
moze pomoct zvysit dosah vasho obsahu.

6. Monitorovanie trendov:

Sledujte aktualne trendy a snazte sa ich integrovat do svojho obsahu, ked'je to
relevantné. Algoritmy mozu zvyhodnit prispevky, ktoré sa vztahuju k
aktualnym udalostiam alebo trendom.

PRAKTICKE TIPY PRE MAXIMALIZACIU DOSAHU

Analyzujte metriky:

Pravidelne kontrolujte Statistiky svojich prispevkov, aby ste porozumeli, ¢o
funguje a ¢o nie. Pouzivajte tieto data na Upravu svojej stratégie.

Experimentujte:

Nebojte sa experimentovat s réznymi typmi obsahu a Casmi zverejnovania,
aby ste zistili, Co najlepsie oslovuje vase publikum.

Optimalizacia pre vyhladavanie: Pouzivajte spravne kluc¢ové slova a hashtagy,
aby ste zvysili Sance, ze vas obsah bude objaveny.



ROZDIEL

MEDZI ORGANICKYM
OBSAHOM A PLATENOU
REKLAMOU NA SOCIALNYCH
SIETACH

V marketingu na socialnych sietach existuja dve hlavné stratégie na
oslovenie publika: organicky obsah a platena reklama. Kazda z nich ma
svoje vyhody a nevyhody a je vhodna pre rézne ciele a situacie.

ORGANICKY OBSAH

Organicky obsah je taky, ktory je zdielany bez platenia za jeho viditelnost.
Zahrtna vsetko, ¢o Skola alebo ucitel zverejni na svojom profile, ako su
prispevky, fotky, videa, Ci pribehy bez sponzorstva.

Vyhody:

Autenticita:
Organicky obsah Casto pbésobi déveryhodnejsie a autenticky, Co pomaha
budovat déveru a vztahy s publikom.

Nakladova efektivnost:

KedZe nevyzaduje financné investicie, je vhodny pre Skoly s obmedzenym
rozpoctom.

Dlhodoby vztah: Umoznuje budovanie dlhodobého vztahu a angazovanosti s
komunitou.

Nevyhody:

Obmedzeny dosah:
Algoritmy mozu obmedzit viditelnost organického obsahu, Co znamena, ze
moze oslovit iba mensSiu Cast publika.

Vyssia narocénost na cas:
Vyzaduje ¢as na vytvaranie kvalitného a pravidelného obsahu, ktory zaujme
publikum.
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PLATENA REKLAMA

Platena reklama na socialnych sietach zahfna sponzorované prispevky,
kampane a reklamy, ktoré sud financované s cielom zvysit ich dosah a
viditelnost.

Vyhody:

Zvyseny dosah:
Umoznuje zacielenie na Specifické publikum, ¢o mobze vyrazne zvysit dosah a
pocet zobrazeni.

Rychle vysledky:

Platené kampane mozu poskytnut okamzité vysledky a zvysSit navstevnost Ci
interakcie v kratkom Case.

Presné cielenie: Umoznuje detailné zacielenie na zaklade demografie,
zaujmov alebo spravania pouzivatelov.

Nevyhody:

Naklady:
Vyzaduje financné investicie, ktoré mozu byt pre niektoré skoly limitujuce.

Menej autentické vnimanie:
Publikum mbze vnimat platené prispevky menej autenticky, ¢o mbze znizit
ich efektivnost.

Vyber medzi organickym obsahom a platenou reklamou zavisi od cielov
Skoly a dostupného rozpoctu. Idedlne je kombinovat obe stratégie:
vyuzivat autenticky organicky obsah na budovanie dlhodobého vztahu s
publikom, zatial ¢o platena reklama moéze podporit viditelnost a dosiahnut
Specifické kratkodobé ciele, ako napriklad propagacia udalosti ¢i novych
programov.



VIZUALIZACIA
A ZIJEDNOTENIE PRISPEVKOV
NA SOCIALNYCH SIETACH

VIZUALIZACIA

Prvy dojem:
Prispevky s atraktivnou grafikou a kvalitnymi vizualmi zaujmu pouzivatelov
rychlejsie ako textové prispevky.

ZJEDNOTENIE

Konzistentny vzhlad:

Pouzitie konzistentnych farieb, fontov a Stylov zvysuje rozpoznatelnost a
profesionalnost znacky, Zjednoteny vizualny styl podporuje identitu skoly a
pomaha pri budovani déveryhodného imidzu.

AKO DOSIAHNUT VIZUALIZACIU A ZJEDNOTENIE PRISPEVKOV

Farebna paleta:
Vyberte zakladné farby, ktoré reprezentuju vasu skolu a pouzivajte ich
konzistentne.

Fonty:
Pouzivajte rovnaké pismo alebo kombinaciu pisiem, ktoré sa hodia k imidzu
Skoly.

Logo:
Zahrnte logo skoly do prispevkov, kde je to vhodné.

Pouzivajte Sablény:
Vytvorte Sablony pre rézne typy prispevkov (napr. oznamenia, udalosti,
Uspechy), ¢o ulahé&i proces tvorby a zabezpedi konzistenciu.

Vizualne pribehy:
Rozpravajte pribehy prostrednictvom vizualov. Pouzivajte obrazky a videa,
ktoré emocionalne zapoja vase publikum.

Kvalitny obsah:
Dbajte na kvalitu obrazkov a videi. Rozmazané alebo nekvalitné vizualy moézu
poskodit reputaciu skoly.

Pravidelné aktualizacie:
Udrzujte vizualnu stratégiu aktualnu, reagujte na trendy a prispdsobujte
vizualy novym potrebam skoly.



COPYWRITING,

COPYWRITING, KLUCOVE SLOVA
A HESTEGY NA SOCIALNYCH
SIETACH

Efektivny copywriting je zakladom pre zaujaté a zapojené publikum na
socialnych sietach. Spravne pouzivanie klucovych slov a heStegov pomaha
zvysovat viditelnost prispevkov a ulahcuje ich najdenie vo vyhladavaniach.

COPYWRITING

Copywriting je umenie a veda pisania textov, ktoré motivuju alebo
presviedCaju publikum k urcitej akcii. Na socialnych sietach méze ist o
zvysenie angazovanosti, zdielania informacii alebo povzbudit k U¢asti na
udalosti.

TIPY NA EFEKTIVNY COPYWRITING

Znalost publika:
Pochopenie toho, kto je vase publikum, ¢o ich zaujima a aky jazyk pouzivaju, je
kld¢ové pre tvorbu Ucinnych sprav.

Jasnost a strucnost:

Zosumarizujte najdolezitejsie informacie do kratkych, jasnych viet. Socialne
siete sU rychlo sa meniacim prostredim, kde pouzivatelské pozornosti su
kratke.

Vyzva k akcii:
Povzbudte publikum, aby vykonalo konkrétnu akciu, napriklad "Zdielajte",
"Prihlaste sa" alebo "Navstivte nasu stranku'".

Emocionalne spojenie:

Pouzivajte jazyk, ktory vzbudzuje emadcie a rezonuje s Citatelmi, ¢im podporuje
osobnejsie spojenie.

KLUCOVE SLOVA

KldCoveé slova su vyrazy alebo frazy, ktoré najlepsie vystihuju obsah vasho
prispevku a suU najpravdepodobnejsSie vyhladavané vasim cielovym publikom.
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COPYWRITING, KLUCOVE SLOVA
A HESTEGY NA SOCIALNYCH
SIETACH

Ako ich efektivne pouzivat:

Relevancia:
Vyberajte klUcové slova, ktoré su relevantné pre vasu Skolu a prispevok.

Prieskum: VVykonajte prieskum, aby ste zistili, aké slova alebo frazy publikum
najcastejSie pouziva pri hladani obsahu suvisiaceho s vasou Skolou.

Optimalizacia:

Integrujte klucové slova prirodzene do textu, aby ste zlepsili SEO
(optimalizaciu pre vyhladavace) a zvysili Sance na zobrazenie vasich prispevkov
vo vyhladavaniach.

HESTEGY

Hestegy (#) su nastroje pouzivané na kategorizaciu obsahu na socialnych
sietach, ulahcujudce jeho objavovanie inymi pouzivatelmi.

Ako ich efektivne pouzivat:

Specifickost:
Pouzite hesStegy, ktoré presne opisuju obsah vasho prispevku. Vyhnite sa prilis
obecnym hestegom, ktoré moézu byt preplnené a menej efektivne.

Popularne hestegy:
Vyuzivajte popularne hestegy, ktoré su aktualne trendové, avsak len ak su
relevantné pre vas obsah.

Kombinacia hestegov:
Pouzitim kombinacie popularnych a Specifickych hestegov zvysite svoju
viditelnost a dosah.

Tieto prvky napomahaju nielen k lepsiemu zapojeniu publika, ale aj k
lepsSej pozicii vasej Skoly v online priestore.



CANVA .
GRAFICKY NASTROJ

Canva je popularny online nastroj na graficky dizajn, ktory umoznuje
pouzivatelom jednoducho vytvarat ro6zne vizualne materidly ako plagaty,
prezentdacie, infografiky a prispevky na socidlne siete. Pre ucitelov je Canva
v PRO verzii zdarma, ¢o prinasa siroké moznosti vyuzitia v Skolskom
prostredi.

CANVA JE INTUITIVNY DIZAIJNOVY NASTROJ, KTORY PONUKA

Sablény:
Stovky predpripravenych sablén pre rézne typy projektov.

Kniznica prvkov:
Obrovsku databazu obrazkov, ikon, grafov a fontov, ktoré mdzete volne
pouzivat.

Jednoduchost pouzivania:

Drag-and-drop rozhranie, ktoré umoznuje lahko a rychlo vytvarat
profesionalne vyzerajuce dizajny bez potreby pokrocilych znalosti grafického
dizajnu.

AKO PRACOVAT S CANVOU

Registracia a pristup:

Zaregistrujte sa na stranke Canva.com pomocou e-mailu alebo cez Google
ucet.

Po overeni vasho statusu ucitela ziskajte pristup k PRO verzii zdarma.

Vyber a uprava sablon:

Vyberte si z mnozstva Sablén podla typu vizualu, ktory chcete vytvorit (napr.
plagaty, prezentacie, prispevky na socialne siete).

Prispdsobte Sablénu podla svojich potrieb Upravou textov, farieb, obrazkov a
inych prvkov.

Praca s elementmi:

Pridavajte a upravujte elementy pomocou jednoduchej funkcie drag-and-
drop. Vyuzivajte r6zne funkcie ako zmena velkosti, rotacia, farebné filtre a
efekty, aby ste dosiahli zelany vizualny efekt.

Export a zdielanie:
Po dokonceni navrhu si ho mozete stiahnut vo formatoch ako PNG, JPG, PDF
a dalsich.



Erasmus+

Obohacujeme zivoty, rozsirujeme obzory.

Tato prirucka vznikla vdaka projektu Erasmus+
2024



